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- Curriculum Vitae -

DATI PERSONALLI

Nato il 15 Aprile, 1981
Nazionalita italiana

POSIZIONI ACCADEMICHE RICOPERTE

Professore Ordinario in Economia e Gestione delle Imprese, 1 Aprile 2020 — oggi
Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management.

Professore Associato in Economia e Gestione delle Imprese, Luglio 2015 — oggi
Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management.

Ricercatore in Economia e Gestione delle Imprese, Settembre 2011 — Luglio 2015
Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management.

Assegnista di ricerca in Economia e Gestione delle Imprese, Progetto “Country of Origin Effect:
An International Comparative Analysis on Customer Buying Behaviour”, Ottobre 2009 —
Maggio 2011. Universita di Modena e Reggio Emilia, Dipartimento di Economia Aziendale.

Assegnista di ricerca (visiting), Progetto “Country of Origin Effect: An International
Comparative Analysis on Customer Buying Behaviour”, 4-29 Giugno 2010. University of
Zaragoza (Spagna), Department of Economics and Management.

Assegnista di ricerca, Progetto di ricerca FIRB 2003: “Nuovi modelli istituzionali: servizi di

consulenza alle operazioni di internazionalizzazione”, Ottobre 2005 - Ottobre 2006.
Universita di Modena e Reggio Emilia, Dipartimento di Economia Aziendale.

Altre:

Membro del Comitato Ricerca del Dipartimento di Management, Universita Ca’ Foscari
Venezia, Settembre 2018 — oggi.

Delegato per I’Assicurazione della Qualita (AQ) del Dipartimento di Management,
Universita Ca’ Foscari Venezia, Marzo 2018 — oggi.



Membro della commissione dei coordinatori di 10S - Center for Innovation, Organization,
and Strategy, Universita Ca’ Foscari Venezia, Maggio 2015 — 2019.

Membro del Center for Automotive and Mobility Innovation (CAMI), Universita Ca’ Foscari
Venezia, Settembre 2013 — oggi.

Membro del Collegio Docenti del dottorato in Management, Universita Ca’ Foscari Venezia,
Settembre 2013 — oggi.

Membro della commissione di valutatori delle domande degli di studenti internazionali per i
corsi di laurea all’Universita Ca’ Foscari Venezia. Gennaio 2017 — Gennaio 2018.

Membro del Collegio Docenti del corso di laurea in “Economia-Economics”, Universita Ca’
Foscari Venezia, Settembre 2014 — Gennaio 2017.

Coordinatore dei seminari del Dipartimento di Management, Universita Ca’ Foscari Venezia,
Maggio 2012 — Luglio 2015.

STUDI

Dottorato in Economia Aziendale — Dottorato Europeo, Marzo 2010,

Ca’ Foscari University, Scuola Superiore di Economia (SSE), Venezia
Supervisor: Professor Andrea Stocchetti (SSE),
Commissari della difesa: Professori Markus Reitzig (London Business School), Ernesto
Villanueva (Central Bank of Spain), Sjak Smulders (Univ. Tilburg), Juanjo Ganuza
(Univ. Pompeu Fabra),
Titolo della tesi di dottorato: “Patterns of Imitation in the Adoption of Product
Technologies: the Case of the Mobile Phone Industry”.

Visiting PhD scholar, Marzo 2008 — Dicembre 2008
Cass Business School, City University, Londra, U.K.
Supervisor: Professor Joseph Lampel (Cass Business School, City University, London)

Laurea Specialistica in International Management (due anni), (con 110 su 110 e lode), 2005
Universita degli Studi di Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia “Marco Biagi”

Titolo tesi: “Enia: analisi strategica di una fusione tra local utilities”

Supervisor: Professor Tiziano Bursi

Visiting Erasmus scholar, Gennaio 2004 — Giugno 2004
University of Strathclyde, Glasgow, Scozia

Laurea di primo livello in Economia e Gestione dei Servizi — Indirizzo Commerciale
Finanziario (tre anni), 2003
Universita degli Studi di Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia “Marco Biagi”

Titolo tesi: “Experience in the gas trading sector”



INTERESSI DI RICERCA

Dinamiche competitive in settori caratterizzati da rapidi cambiamenti nella tecnologia e nel
contesto istituzionale.

PROGETTI DI RICERCA NAZIONALI ED INTERNAZIONALI

Progetto di ricerca (Febbraio 2015 — Febbraio 2018). Titolo: ‘“Windows of opportunities and
changes in industrial leadership’. Ruolo: responsabile scientifico. Finanziato da Ca’ Foscari
University of Venice: 10.000 euro (premio ai giovani ricercatori 2014).

Progetto di ricerca — Bando di Ateneo 2014 (Dicembre 2014 — Aprile 2017). Titolo: ‘Pure and
creative imitation: antecedents and performance implications’ (Imitazione pura ed imitazione
creativa: antecedenti ed implicazioni di performance). Ruolo: responsabile scientifico.
Finanziato da Ca’ Foscari University of Venice: 20.000 euro.

FSE 2012 Regione Veneto, Asse Capitale Umano (1 Aprile 2013 - 31 Marzo 2014). Titolo del
progetto: ‘Promuovere il consumo dei prodotti sostenibili: Analisi dei presupposti
comportamentali e cognitivi per la valorizzazione dei caratteri di sostenibilita dei prodotti
locali presso i consumatori’. Ruolo: responsabile scientifico. Finanziato da Regione Veneto:
24.000 euro.

PRIN 2008 (Marzo 2010 — Novembre 2012), titolo: “Accordi e competitivita nei mercati
emergenti: l'innovazione nelle strategie di internazionalizzazione delle imprese ceramiche
italiane”. Coordinatore: Professor Moretti Andrea, Universita degli Studi di Udine. Ruolo:
collaboratore di ricerca.

Progetto di ricerca internazionale “Country of Origin” (Ottobre 2009 — Maggio 2011, con assegno
di ricerca), titolo: “Country Of Origin (Co) Effect: An International Comparative Analysis On
Customer Buying Behaviour”. Responsabile scientifico: Silvia Grappi ed Elisa Martinelli
(Universita di Modena e Reggio Emilia). Ruolo: collaboratore di ricerca. Finanziatore: Cassa
di Risparmio di Modena.

Progetto di ricerca Universita di Modena e Reggio Emilia (Giugno 2005 — Marzo 2008), titolo:
“1l sistema ceramico di fronte alla globalizzazione. Strategie d'impresa e strategie di sistema.”
Finanziatori: Assopiastrelle, Acimac, Cna, Regione Emilia Romagna, Provincia di Modena e
Comuni di Sassuolo, Fiorano, Maranello, Formigine, Castellarano, Casalgrande e Scandiano.
Coordinatore: Professor Tiziano Bursi, Universitda di Modena e Reggio Emilia. Ruolo:
collaboratore di ricerca, responsabile analisi “Il comparto dei corredi ceramici”.

FIRB 2003 (Ottobre 2005 - Ottobre 2006, con borsa di studio), titolo: “Ridisegno
dell’infrastruttura finanziaria delle reti di imprese: alla ricerca di nuove soluzioni finanziarie,
istituzionali e informatiche per sostenere la crescita, I’innovazione, le riorganizzazioni
aziendali e la gestione dei rischi” (Coordinatore: Prof. Luca Erzegovesi, Universita degli
Studi di Trento). Contributo dell’unita locale: “Nuovi modelli istituzionali: servizi di



consulenza alle operazioni di internazionalizzazione”, Coordinatore: Prof.ssa Chiara Della
Bella (Universita degli Studi di Modena e Reggio Emilia). Ruolo: collaboratore di ricerca.

ATTIVITA’ DIDATTICA

PhD (doctoral seminar)

Strategic Management Theory. Responsabile del corso: Claudio Giachetti, Universita Ca’ Foscari
Venezia, Dipartimento di Management, PhD program in Management. Lezioni tenute in
lingua inglese. 30 ore di lezione per anno accademico.

e Ottobre-Novembre 2019. Giudizio Giachetti: 4.80/5 (media docenti PhD: 4.15).
Ottobre-Novembre 2018. Giudizio Giachetti: 4.00/5 (media docenti PhD: 3.88).
Ottobre-Novembre 2017. Giudizio Giachetti: 4.67/5 (media docenti PhD: 3.89).
Ottobre-Novembre 2016. Giudizio Giachetti: 3.75/5 (media docenti PhD: 3.77).
Ottobre-Novembre 2015. Giudizio Giachetti: 4.20/5 (media docenti PhD: 4.14).
Settembre-Novembre 2014. Giudizio Giachetti: 4.00/5 (media docenti PhD: 3.95).

How to create a database and explore it using STATA. Responsabile del corso: Claudio Giachetti,
Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management, PhD program in Management.
Lezioni tenute in lingua inglese. 4 ore di lezione per anno accademico.

o Aprile 2020.

Strategic Management Theory. Universidad Auténoma de Madrid, Dipartimento di Finanza e
Marketing, PhD program, 19-21 Febbraio 2020. Lezioni tenute in lingua inglese. 8 ore di
lezione per anno accademico.

Innovazione e cambiamento strategico. Lezione con un focus sulle “teorie dell’imitazione”,
all’interno del PhD program in “Lavoro, sviluppo e innovazione”, Universita di Modena e
Reggio Emilia, 24 febbraio 2016. Lezione tenuta in lingua italiana. 4 ore di lezione per anno
accademico.

Laurea specialistica e triennale

Gestione delle imprese, moduli 1 e 2 (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio
Giachetti, Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni tenute in
lingua italiana. 60 ore di lezione per anno accademico.

e Settembre-Dicembre 2019.
e Settembre-Dicembre 2018. Giudizio Giachetti: 3.41/4 (media docenti dipartimento: 3:06).

Entrepreneurship and business models (laurea specialistica). Responsabile del corso: Claudio
Giachetti, Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni tenute in
lingua inglese. 30 ore di lezione per anno accademico.

e Settembre-Ottobre 2019.



Imprenditorialita, start up e sviluppo di impresa (laurea specialistica). Responsabile del corso:
Claudio Giachetti, Universita Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni
tenute in lingua italiana. 30 ore di lezione per anno accademico.

e Febbraio-Marzo 2018. Giudizio Giachetti: 3.72/4 (media docenti dipartimento: 3:08).

e Febbraio-Marzo 2017. Giudizio Giachetti: 3.77/4 (media docenti dipartimento: 3:05).

e Novembre-Dicembre 2015. Giudizio Giachetti: 3.30/4 (media docenti dipartimento:
3:06).

Analisi della concorrenza (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio Giachetti,
Universitd Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni tenute in lingua
italiana. 30 ore di lezione per anno accademico.

Settembre-Ottobre 2018. Giudizio Giachetti: 3.33/4 (media docenti dipartimento: 3:06).

e Settembre-Ottobre 2017. Giudizio Giachetti: 3.26/4 (media docenti dipartimento: 3:08).

e Settembre-Ottobre 2016. Giudizio Giachetti: 3.55/4 (media docenti dipartimento: 3:05).

e Settembre-Ottobre 2015. Giudizio Giachetti: 3.34/4 (media docenti dipartimento: 3:06).

Economia e gestione delle imprese (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio Giachetti,
Universitd Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni tenute in lingua
italiana. 30 ore di lezione per anno accademico.

e Settembre-Ottobre 2017. Giudizio Giachetti: 3.49/4 (media docenti dipartimento: 3:08).
e Settembre-Ottobre 2016. Giudizio Giachetti: 3.60/4 (media docenti dipartimento: 3:05).
e Settembre-Ottobre 2015. Giudizio Giachetti: 3.33/4 (media docenti dipartimento: 3:06).

Marketing (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio Giachetti, Universita Ca’ Foscari
Venezia, Dipartimento di Management. Lezioni tenute in lingua inglese. 30 ore di lezione per
anno accademico.

e Novembre-Dicembre 2014. Giudizio Giachetti: 3.09/4 (media docenti dipartimento:
3.01).

e Novembre-Dicembre 2013. Giudizio Giachetti: 3.27/4 (media docenti dipartimento:
2.96).

e Maggio-Giugno 2013. Giudizio Giachetti: 3.30/4 (media docenti dipartimento: 3.20).

Strategic Management (laurea specialistica). Responsabile del corso: Claudio Giachetti,
Universitd Ca’ Foscari Venezia, Dipartimento di Lingue Orientali. Lezioni tenute in lingua
inglese. 30 ore di lezione per anno accademico.

e Settembre-Dicembre 2013.
e Novembre-Dicembre 2012.

Economia e Organizzazione Aziendale (laurea triennale). Claudio Giachetti, Universita di
Modena e Reggio Emilia, Facolta di Ingegneria, Modena, Marzo-Giugno 2012. Lezioni tenute
in lingua italiana. 54 ore di lezione.

Economia aziendale — moduli 1 e 2 (laurea specialistica). Responsabile del corso: Claudio
Giachetti, Universita Ca’ Foscari Venezia, Facolta di Lingue, Settembre-Dicembre 2011.
Lezioni tenute in lingua italiana. 30 ore di lezione.



Economia dell’Asia orientale — fondamenti di management (laurea triennale). Responsabile del
corso: Claudio Giachetti, Universita Ca’ Foscari Venezia, Facolta di Lingue, Settembre-
Novembre 2011. Lezioni tenute in lingua italiana. 15 ore di lezione.

Marketing (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio Giachetti, Universita di Modena e
Reggio Emilia, Facolta di Economia, Modena, Marzo-Aprile 2011. Lezioni tenute in lingua
italiana. 32 ore di lezione.

Strategia d’impresa (laurea specialistica). Responsabile del corso: Professor Gianluca Marchi,
Universita di Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia, Modena, Ottobre-Novembre
2010. Lezioni tenute in lingua italiana. 9 ore di lezione.

Marketing Operativo (laurea triennale). Responsabile del corso: Claudio Giachetti, Universita di
Modena e Reggio Emilia, Modena, Facolta di Economia, Maggio 2010. Lezioni tenute in
lingua italiana. 32 ore di lezione.

Strategia d’impresa (laurea specialistica). Responsabile del corso: Professor Gianluca Marchi,
Universita di Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia, Modena, Ottobre-Novembre
2009. Lezioni tenute in lingua italiana. 9 ore di lezione.

Strategie di Corporate (laurea specialistica). Responsabile del corso: Professor Tiziano Bursi,
Universita di Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia, Modena, Ottobre 2007. Lezioni
tenute in lingua italiana. 3 ore di lezione.

Master

Marketing. All’interno del master: “Master in Emerging Markets (MEM)”. Universita di Modena
e Reggio Emilia, Gennaio 2015. Lezioni tenute in lingua inglese. 16 ore di lezione.

La strategia competitiva. All’interno del master: “Master in Comunicazione d’Azienda (MCA)”.
Universitd Ca’ Foscari di Venezia, Dipartimento di Management, Novembre 2011. Lezioni
tenute in lingua italiana. 2 ore di lezione.

Strategia d’impresa (master per dirigenti e quadri). All’interno del master: “Azioni formative a
supporto e sviluppo di capacitd manageriali all’interno del settore cooperativo”, organizzato
da LEGACOOP, Modena, Aprile 2010. Lezioni tenute in lingua italiana. 12 ore di lezione.

Analisi competitiva. All’interno del master: “Tecnico delle vendite con competenze in servizi e
prodotti energetici”, organizzato da IRECOOP, Modena, Febbraio 2010. Lezioni tenute in
lingua italiana. 20 ore di lezione.

Analisi competitiva. All’interno del master: “Marketing per la tecnologia ceramica”. Universita di
Modena e Reggio Emilia, Facolta di Economia, Modena.
e Novembre 2009. Lezioni tenute in lingua inglese. 24 ore di lezione.
e (Gennaio 2009. Lezioni tenute in lingua italiana. 16 ore di lezione.



10.

PUBBLICAZIONI

Pubblicazioni su riviste referate

Pitsakis K., Giachetti C. (forthcoming). Information-based imitation of university
commercialization strategies: The role of technology transfer office autonomy, age, and
membership into an association. Strategic Organization, Published online in 2019, pp. 1-44,
Sage. ISSN: 1476-1270.

Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2019). Behind the curtain of
international diversification: An agency theory perspective. Global Strategy Journal, 9(4):
555-594, John Wiley & Sons, ISSN: 2042-5791.

Elango B., Dhandapani K., Giachetti, C. (2019). Impact of institutional reforms and industry
structural factors on market returns of emerging market rivals during acquisitions by foreign
firms. International Business Review, 28(5), pp. 1-12, Elsevier, ISSN: 0969-5931.

Giachetti C., Manzi G., Colapinto C. (2019). Entry Mode Degree of Control, Firm
Performance and Host Country Institutional Development: A Meta-Analysis. Management
International Review, 59(1): 3-39, DOI: 10.1007/s11575-018-0365-z. Springer, ISSN: 1861-
8901.

Giachetti C., Torrisi S. (2018). Following or Running Away from the Market Leader? The
Influences of Environmental Uncertainty and Market Leadership. European Management
Review, 15(3): 445-463. DOI: 10.1111/emre.12130. Wiley, ISSN: 1740-4762.

Giachetti C., Lampel J., Li Pira S. (2017). Red Queen competitive imitation in the UK mobile
phone industry. Academy of Management Journal, 60(5): 1882-1914. DOI:
10.5465/amj.2015.0295. Academy of Management, ISSN: 0001-4273.

Giachetti C., Spadafora E. (2017). Conformity or Nonconformity in Multinationality?
Performance Implications for the Italian Ceramic Tile Manufacturers. Management
International Review, 57:683-715. DOI: 10.1007/s11575-017-0316-0. Springer, ISSN:
1861-8901.

Giachetti, C., Dagnino, G.B. (2017). The impact of technological convergence on firms’
product portfolio strategy: An information-based imitation approach. R&D Management,
47(1): 17-35. Elsevier, ISSN 0033-6807.

Giachetti C., Marchi G. (2017). Successive changes in leadership in the worldwide mobile
phone industry: The role of windows of opportunity and firms’ competitive action. Research
Policy, 46: 352-364. Elsevier, ISSN: 0048-7333. DOI: 10.1016/j.respol.2016.09.003.

Giachetti, C., Lanzolla G. (2016). Product technology imitation over the product diffusion
cycle: Which companies and product innovations do competitors imitate more quickly? Long
Range Planning, 49: 250-264. Elsevier, ISSN: 0024-6301.
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16.
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18.

19.

20.

21.

Giachetti C. (2016). Competing in emerging markets: Performance implications of
competitive aggressiveness. Management International Review, 56:325-352. Springer,
ISSN: 1861-8901.

Giachetti, C., Bagnoli, C. (2015). The effect of openness to external knowledge sources for
innovation on SMEs’ financial performance. Mercati e Competitivita, 4. 65-86, Franco
Angeli, ISSN: 1826-7386.

Bagnoli C., Giachetti C. (2015). Aligning knowledge strategy and competitive strategy in
small firms. Journal of Business Economics and Management, 16(3): 571-598. Taylor &
Francis, ISSN: 2029-4433.

Giachetti C., Dagnino G. B. (2014). Detecting the relationship between competitive intensity
and product line length: evidence from the worldwide mobile phone industry. Strategic
Management Journal, 35: 1398-1409, John Wiley & Sons, ISSN: 1097-0266. DOI:
10.1002/sm;j.2154

Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2014). Unveiling the Antecedents
of International Diversification: An Agency Theory Approach. Best paper Proceedings of the
2014 Academy of Management conference, pp. 14326-14331, Philadelphia, Pennsylvania,
ISSN: 2151-6561.

Giachetti C., Spadafora E., Bursi T. (2013). Internazionalizzazione, performance delle
imprese e crisi economiche: | produttori di piastrelle di ceramica del distretto di Modena e
Reggio Emilia. Mercati e Competitivita, 4: 37-58, Franco Angeli, ISSN: 1826-7386.

Lampel J., Giachetti C. (2013). International diversification of manufacturing operations:
Performance implications and moderating forces. Journal of Operations Management,
31(4):213-227, Elsevier, ISSN: 0272-6963.

Giachetti C. (2012). The relationship between internationalization and firm performance in
the global automotive industry: who benefits? Who not? International Journal of
Automotive Technology and Management, 12(3):295-311, Inderscience, ISSN: 1470-9511.

Giachetti C. (2012). Do service firms benefit from diversification? The moderating effect of
competitive intensity and firm size. Mercati e Competitivita, 2:87-103, Franco Angeli, ISSN:
1826-7386.

Giachetti C. (2012). A resource-based perspective on the relationship between service
diversification and firm performance: Evidence from Italian facility management firms.
Journal of Business Economics and Management, 13(3):567-585, Taylor & Francis, ISSN:
2029-4433.

Marchi G., Giachetti C., de Gennaro P. (2011). Extending lead-user theory to online brand
communities: The case of the community Ducati. Technovation, 31(8):350-361, Elsevier,
ISSN: 0166-4972.



22.

23.

Giachetti C., Lampel J. (2010). Keeping Both Eyes on the Competition: Strategic Adjustment
to Multiple Targets in The UK Mobile Phone Industry. Strategic Organization, 8(4): 347-
376, SAGE, ISSN: 1476-1270.

Giachetti C., Marchi G. (2010). Evolution of Firms’ Product Strategy over the Life Cycle of
Technology-Based Industries: A Case Study of the Global Mobile Phone Industry, 1980 —
2009. Business History, 52(7): 1123-1150, Routledge, ISSN: 0007-6791.

Libri e capitoli di libro

Giachetti C. (2018). Smartphone Start-ups: Navigating the iPhone Revolution. Pp. 1-192.
Palgrave Macmillan / Springer. ISBN 978-3-319-67972-3.

Giachetti C. (2013). Competitive dynamics in the mobile phone industry. Pp. 1-150.
Palgrave Macmillan. ISBN: 978-1-137-37412-7.

Giachetti C., Vecchi P. (2012). L’effetto country of origin: Approcci ed evoluzione degli
studi sul tema. pp. 21-48, in Bursi T., Grappi S., Martinelli E. (a cura di), “Effetto Country of
Origin. Un’analisi comparata a livello internazionale sul comportamento d’acquisto della
clientela”, Il Mulino. ISBN: 978-88-15-23824-5.

PRESENTAZIONI A CONFERENZE

Garrido, E., Giachetti, C. & Maicas, J.P. (2019). Challenging the market leader in the
presence of windows of opportunity. Academy of Management conference, Boston (US), 9-13
Agosto 2019.

Peprah A., Giachetti C., Laursen M., Rajwani T. (2019). Filling Institutional Voids in
Developing Countries through Business Model Imitation and Innovation. Academy of
Management conference, Boston (US), 9-13 Agosto 2019.

Garrido, E., Giachetti, C. & Maicas, J.P. (2018). Challenging the leader in the presence of
market changes: The role of international experience. XXVIII Spanish Conference of
Economy and Management (ACEDE)/XXVIII Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica
de Economia y Direccion de Empresas (ACEDE). 24-26 Giugno 2018, Valladolid (Spagna).

Elango B., Dhandapani K., Giachetti, C. (2018). Market Returns of Emerging Market Rivals
During Acquisitions by Foreign Firms: Impact of Institutional Reforms and Industry
Characteristics. Academy of International Business (AIB) conference, Minneapolis (US),
Giugno 25-28, 2018.

Peprah A. A., Giachetti C. (2017). Business Model Adaptation to Institutional Voids in
Developing Countries: The Case of Jumia, the Amazon.com of Africa. iBEGIN, Ca’ Foscari
University of Venice (Italia), 18-19 Dicembre 2017.

Giachetti C., Lampel J., Onoz E. (2017). Market Supporting Institutions and International
Multimarket Strategy: An Analysis of the Global Mobile Phone Industry. European
International Business Academy (EIBA), Milano (ltalia), 14-16 Dicembre 2017.
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17.

Giachetti C., Lampel J., Onoz E. (2017). Market Supporting Institutions and International
Multimarket Strategy: An Analysis of the Global Mobile Phone Industry. Strategic
Management Society (SMS), Huston (US), 28-31 Ottobre 2017.

Peprah A. A., Giachetti C. (2017). Business Model Adaptation to Institutional Voids in
Developing Countries: The Case of Jumia, the Amazon of Africa. Academy of Management,
Atlanta (US), 4-8 Agosto 2017. Nominato tra i finalisti per il Best Paper on Emerging
Markets Award.

Giachetti C., Kumodzie-Dussey M. K., Spadafora E., Elango, B. (2017). Uncertainty, Board
Ownership, and Conformity in Multinationality to the Market Leader. Academy of
International Business (AIB), Dubai (UAE), 1-5 Luglio 2017.

Peprah A. A., Giachetti C. (2017). Business Model Adaptation to Institutional Voids in
Developing Countries: The Case of Jumia, the Amazon of Africa. Academy of International
Business (AIB), Dubai (UAE), 1-5 Luglio 2017.

Garrido, E., Giachetti, C. & Maicas, J.P. (2017). Sustaining market share leadership in the
presence of demand changes: the role of challengers' international experience. XXVII
Spanish Conference of Economy and Management (ACEDE)/XXVII Congreso Nacional de
la Asociacion Cientifica de Economia y Direccion de Empresas (ACEDE). 18-20th Giugno
2017, Aranjuez (Spagna).

Giachetti C., Peprah A. (2016). The influence of institutional voids in emerging markets on
entrant firms’ resource commitment. Academy of Management conference, Anaheim,
California (US), 5-9 Agosto 2016.

Giachetti C., Peprah A. (2016). The influence of institutional voids in emerging markets on
entrant firms’ resource commitment. Academy of International Business (AIB) conference,
New Orleans, Louisiana (US), 27-30 Giugno 2016.

Montanari F., Giachetti C., Castellucci F. (2016). The moderating effect of economic
reputation on middle-status conformity: A study on the Italian film industry. European
Academy of Management (EURAM) conference, Parigi (Francia), 1-4 Giugno 2016.

Giachetti C., Lampel J., Li Pira S. (2015). Red Queen competitive imitation in the UK mobile
phone industry. Academy of Management conference, Vancouver (Canada), 7-11 Agosto
2015.

Pitsakis K., Giachetti C. (2015). When do firms imitate the innovation leader? A corporate
subunit perspective. Academy of Management conference, Vancouver (Canada), 7-11 Agosto
2015.

Montanari F., Giachetti C., Castelucci F. (2015). For a fistful of dollars: The moderating

effect of economic reputation on mid-status conformity. EGOS, Atene (Grecia), 2-4 Luglio
2015.
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24,

25.

26.

27.

28.

29.

Giachetti C., Lampel J., Li Pira S. (2015). Red Queen competitive imitation in the UK mobile
phone industry. EGOS, Atene (Grecia), 2-4 Luglio 2015.

Giachetti C., Lampel J., Li Pira S. (2015). Red Queen competitive imitation in the UK mobile
phone industry. European Academy of Management (EURAM) conference, Varsavia
(Polonia), Giugno 2015.

Giachetti C. (2014). Competitive aggressiveness and performance of developed country-
based firms in emerging markets. Societa Italiana di Marketing (SIM), Modena (Italia), 18-
19 Settembre 2014.

Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2014). Unveiling the Antecedents
of International Diversification: An Agency Theory Approach. Strategic Management Society
(SMS) conference, Madrid (Spagna), 20-23 Settembre 2014.

Giachetti C., Li Pira S. (2014). Speed of imitation of competitors' innovation. Performance
implications and contingency factors. Academy Of Management conference, Philadelphia,
Pennsylvania (US), 1-5 Agosto 2014.

Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2014). Unveiling the Antecedents
of International Diversification: An Agency Theory Approach. Academy Of Management
conference, Philadelphia, Pennsylvania (US), 1-5 Agosto 2014.

Pitsakis K., Giachetti C. (2014). When do Corporate Venturing Units Imitate the Innovation
Leader? Evidence from the UK Academic Spinoffs. European Academy of Management
(EURAM) conference, Valencia (Spagna), 4-7 Giugno 2014.

Giachetti C., Manzi G., Colapinto C. (2013). Entry mode degree of control and firm
performance: A meta-analysis. MAER-NET Colloguium — University of Greenwich, Londra,
Settembre 2013.

Giachetti C., Spadafora E. (2013). Conformity or Differentiation in Multinationality? The
Case of the Italian Ceramic tile Manufacturers. Academy of International Business (AlIB)
conference, Istanbul (Turchia), 3-6 Luglio 2013.

Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2013). Unveiling the Antecedents
of International Diversification: An Agency Theory Approach. Academy of International
Business (AIB) conference, Istanbul (Turchia), 3-6 Luglio 2013.

Pitsakis K., Giachetti C. (2013). When do organizations imitate the innovation leader?
Evidence from the UK-university technology transfer industry. European Group for
Organizational Studies (EGOS) conference, Montreal (Canada), 4-6 Luglio 2013.

Giachetti C., Marchi G. (2013). Changing in industrial leadership over the life cycle of the

worldwide mobile phone industry. Changes in the Industrial Leadership and Catch-up Cycle
workshop, Camera di commercio, Seoul (South Korea), 13 Maggio 2013.
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39.
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Giachetti C. (2012). Competitive Aggressiveness and Performance of Developed Country-
Based Firms in the Chinese Emerging Economy. Strategic Management Society conference,
Guangzhou (Cina), 14-16 Dicembre 2012.

Giachetti C., Torrisi S. (2012). Following or driving away from the leader? A question of
environmental uncertainty and market leader visibility. Academy Of Management conference,
Boston, Massachusetts (US), 3-7 Agosto 2012.

Giachetti C., Marchi G., Corradini R. (2012). Users’ contribution to incremental and radical
innovation in on-line communities. Academy Of Management conference, Boston,
Massachusetts (US), 3-7 Agosto 2012.

Giachetti C., Spadafora E. (2012). Strategic deviation in multinationality and firm
performance. Academy Of Management conference, Boston, Massachusetts (US), 3-7 Agosto
2012.

Giachetti C. (2012). Ingenuity processes within Italian industry clusters. Ricerca presentata
all’interno del Professional Development Workshop (PDW) “Each in its Own Way: National
Culture and Organizational Ingenuity”, al convegno Academy Of Management conference,
Boston, Massachusetts (US), 3-7 August 2012.

Lampel J., Giachetti C. (2011). International Manufacturing Diversification and Firm
Performance: the Inverse U-Shaped Hypothesis. Academy Of Management conference, San
Antonio, Texas (US), 12-16 Agosto 2011.

Balboni B., Giachetti C., Grappi S., Martinelli E., Vecchi P., Vignola M. (2011). L’influenza
del paese di origine sulle scelte dei consumatori italiani: un’analisi multi-gruppo.
International Marketing Trends Conference. Parigi (Francia), 20-22 Gennaio 2011.

Giachetti C., Lanzolla G. (2010). Product Diffusion and Time to Technology Adoption by
Industry Incumbents in the Mobile Phone Industry. Strategic Management Society
conference, Roma (ltalia), 12-15 Settembre 2010.

Giachetti C., Lampel J. (2010). Lining up the Competition: Influence of Multiple Targets on
the Adoption of New Product Technologies. Strategic Management Society conference,
Roma (Italia), 12-15 Settembre 2010.

Giachetti C., Lanzolla G. (2010). Market Evolution and Time to Adoption of New
Technologies by Industry Incumbents. The Case of the UK Mobile Phone Industry. Academy
Of Management conference, Montréal (Canada), 6-10 Agosto 2010.

Giachetti C., Lanzolla G. (2010). Product Diffusion and Time to Adoption of New
Technologies by Industry Incumbents. The Case of the UK Mobile Phone Industry.
European Marketing Academy (EMAC) conference, Copenhagen (Danimarca), 1-4 Giugno
2010.

Giachetti C., Lampel J. (2010). Keeping Both Eyes on the Competition: Strategic Adjustment

to Multiple Targets in The UK Mobile Phone Industry. European Academy of Management
(EURAM) conference, Roma (ltalia), 19-22 Maggio 2010.
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43.

Giachetti C., Lanzolla G. (2010). Market Evolution and Time to Adoption of New
Technologies by Industry Incumbents. The Case of the UK Mobile Phone Industry.
European Academy of Management (EURAM) conference, Roma (ltalia), 19-22 Maggio
2010.

Giachetti C., Lampel J. (2009). Strategic Convergence Under Multiple Reference Targets in

the UK mobile phone industry. Academy Of Management conference, Chicago, Illinois (US),
7-11 Augusto 2009.

PRESENTAZIONI A SEMINARI (SU INVITO)

Garrido, E., Giachetti, C. & Maicas, J.P. (2020). Windows of opportunity and market leader
dethronement in the global telecommunications industry. Universidad Auténoma de Madrid,
20 February 2020.

Giachetti C. (2019). Windows of opportunity and changes in market leadership in the global
mobile phone industry. Keynote speaker alla conferenza ACEDE, La Corufia (Spagna), 18
Settembre 20109.

Onoz E., Giachetti C. (2018). How Do Patent Wars Affect Firms' Decision to Enter New
International Markets? An Analysis of Patent Infringement Lawsuits in the Global Mobile
Phone Industry. Universita Milano-Bicocca, Ottobre 2018.

Giachetti C. (2014). Competitive aggressiveness and performance of developed country-
based firms in emerging markets. Universita di Catania (Italia), Settembre 2014.

Giachetti C., Li Pira S. (2014). Speed of new technology imitation and firm performance”.
Kingston Business School, Londra (UK), Gennaio 2014.

Giachetti C., Spadafora E. (2012). Conformity and Differentiation in Multinationality:
Performance Implications for the Italian Ceramic Tile Manufacturers. Department of
International Business, Moore School of Business, University of South Carolina, Columbia
(US), Novembre 2012.

Giachetti C., Spadafora E. (2011). Strategic deviation in multinationality and firm
performance. Universita Ca’ Foscari University di Venezia, Dipartimento di Management,
Novembre 2011.

Giachetti C. (2011). Imitating or differentiating from the market leader? A question of
environmental uncertainty and market leader visibility. Universita di Bologna, Facolta di
Economia, Giugno 2011.

Giachetti C. (2010). Offshore manufacturing diversification strategy and firm performance:

the inverse U-Shaped hypothesis. Universita Ca’ Foscari University di Venezia, Dipartimento
di Management, Settembre 2010.
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10. Giachetti C., Lanzolla G. (2010). Market Evolution and Time to Adoption of New
Technologies by Industry Incumbents. The Case of the UK Mobile Phone Industry. 2°
Seminario de Investigation Generés, Zaragoza (Spagna), Giugno 2010.

11. Marchi G., Giachetti C., de Gennaro P. (2010). Factors affecting the degree of lead userness:
evidence from the on-line community Ducati. 2° Seminario de Investigation Generes,
Zaragoza (Spagna), Giugno 2010.

12. Giachetti C., Lampel J. (2009). Strategic Convergence Under Multiple Reference Targets in

the UK mobile phone industry. WISE Seminar alla Ca’ Foscari Advanced School of
Economics (SSE), Venezia, Febbraio 2009.

ORGANIZZAZIONE DI CONFERENZE / WORKSHOP

2015. Organizzatore della First 10S Conference (17-18 Dicembre 2015), e chair nella prima
giornata sul tema “Imitation: antecedents and performance implications” (introduzione sul
tema della giornata e discussione finale dei lavori presentati). Universita Ca’ Foscari Venezia,
Department of Management, Aula Saraceno, Dicembre 17, 2015.

PREMI /RICONOSCIMENTI

Ammontare di fondi alla ricerca erogati ogni anno dal dipartimento di management
dell’Univerista Ca’ Foscari Venezia a ogni docente, sulla base delle pubblicazioni prodotte negli
ultimi 3 anni (fondi ADIR). Posizione di Giachetti in termini di ammontare di fondi ricevuti, sul
totale dei docenti del dipartimento di management:
0 Anno 2019: terzo su 73
Anno 2018: primo su 67
Anno 2017: tredicesimo su 61
Anno 2016: sesto su 61
Anno 2015: ottavo su 61
Anno 2014: settimo su 62
Anno 2013: settimo su 61
Anno 2012: quarto su 55
Anno 2011: ottavo su 58

OO0OO0OO0OO0OO0O OO

2019 - Premio alla didattica (1000 euro), calcolato sulla base di valutazioni fatte dagli studenti
sulla qualita della didattica dei docenti. Dipartimento di Management, Ca’ Foscari University
of Venice.

2018 — ‘Best Paper Award’ (2000 euro) at the Spanish Conference of Economy and
Management (ACEDE)/XXVIII Congreso Nacional de la Asociacion Cientifica de
Economia y Direccién de Empresas (ACEDE). Paper: Garrido, E., Giachetti, C. & Maicas,
J.P. (2017), “Challenging the leader in the presence of market changes: The role of
international experience”. XXVIII Spanish Conference of Economy and Management
(ACEDE), 24-26th June 2018, Valladolid (Spain).
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2017 — Finalista per il ‘Best Paper on Emerging Markets Award’ at the Academy of
Management conference. Paper: Peprah A. A., Giachetti C. (2017), “Business Model
Adaptation to Institutional Voids in Developing Countries: The Case of Jumia, the Amazon of
Africa”. Academy of Management conference, Atlanta (US), August 2017.

2017 — Finalista per il ‘Best Paper Award in the Strategy division’ at the Spanish Conference
of Economy and Management (ACEDE)/XXVII Congreso Nacional de la Asociacion
Cientifica de Economia y Direccion de Empresas (ACEDE). Paper: Garrido, E., Giachetti,
C. & Maicas, J.P. (2017), “Sustaining market share leadership in the presence of demand
changes: the role of challengers' international experience”. XXVII Spanish Conference of
Economy and Management (ACEDE), 18-20th June 2017, Aranjuez (Spain).

2014 — Premio giovani ricercatori 2014 (10.000 euro). Finanziato da Ca’ Foscari University of
Venice.

2014 — ‘Best Paper Award’ ($500) — Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M.
(2014) “Unveiling the Antecedents of International Diversification: An Agency Theory
Approach”. CGIO Best Paper in International Corporate Governance, International
Management division of the Academy of Management conference 2014, Philadelphia,
Pennsylvania. Finanziato da National University of Singapore (NUS) business school.

2014 - Dagnino G. B., Giachetti C., La Rocca M., Picone P. M. (2014) “Unveiling the
Antecedents of International Diversification: An Agency Theory Approach”. Best paper
Proceedings of the 2014 Academy of Management conference, Philadelphia, Pennsylvania,
ISSN: 2151-6561.

2013 - Finalista (tra i primi quattro) per il “Best Paper Award” 2012 della rivista Mercati e
Competitivita. Titolo del paper: Giachetti C., (2012), “Do service firms benefit from
diversification? The moderating effect of competitive intensity and firm size”, Mercati e
Competitivita, 2:87-103, Franco Angeli, ISSN: 1826-7386.

2010 - Finalista (fra i primi venti. Premio: 500 euro) per il “Best Paper Award based on a
Doctoral Dissertation” della conferenza European Marketing Academy (EMAC) 2010.
EMAC borsa di studio. Titolo dell’articolo: Giachetti C., Lanzolla G. (2010), “Product
Diffusion and Time to Adoption of New Technologies by Industry Incumbents. The Case of
the UK Mabile Phone Industry”.

ATTIVITA’ IN COMITATI EDITORIALI

Associate Editor, Business Research Quarterly (SAGE prima del 2020; Elsevier dopo il 2020),
Gennaio 2018 — presente.

ATTIVITA’ DI REFERAGGIO

Ad hoc reviewer per:

Riviste internazionali:
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European Management Journal (2012-2015)

Global Strategy Journal (2013-2015)

Industrial and Corporate Change (2020)
International Journal of Management Review (2018)
Journal of Business Economics and Management (2012)
Journal of Business Research (2016; 2019)

Journal of International Business Studies (2020)
Journal of Management Studies (2017)

Journal of World Business (2015)

Long Range Planning (2009, 2011-2019)
Management Decision (2016, 2018)

Research Policy (2014, 2017-2018)

Review of World Economics (2014)

R&D Management (2015-2016)

Strategic Management Journal (2015)

Technology Analysis & Strategic Management (2016)
Technological Forecasting & Social Change (2015)

Riviste italiane:

Journal of Industrial and Business Economics — Economia e Politca Industriale (2017-
2019)
Mercati e Competitivita (2012-2013)

Conferenze internazionali:

Altro:

Academy of Management (2011-2012, 2014-2017; 2019)
Academy of International Business (2013, 2016-2017, 2020)
African Academy of Management (2017)

European Academy of Management (2010-2012)

Revisore per “I'Agenzia Nazionale per la Valutazione del sistema Universitario e della
Ricerca” (ANVUR): Valutazione quadriennale della ricerca (VQR) relativa la periodo:

o 2011-2014

0 2004-2010

DOCTORAL ADVISING

Supervisor dei seguenti studenti di dottorato:
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2016 — 2019 (con lode). Ergun Onoz (Ca’ Foscari University of Venice). Titolo tesi PhD: Three
Essays on Competition in the Global Mobile Phone Industry. Primo impiego dopo il PhD:
Ozyegin University, Istanbul.

2016 — 2019. Makafui Kumodzie (Ca’ Foscari University of Venice). Titolo tesi PhD: Three
Essays on Conformity and Corporate Governance in Multinational Enterprises. Primo
impiego dopo il PhD: Ca’ Foscari University of Venice.

2015 — 2018 (con lode). Augustine Awuah PEPRAH (Ca’ Foscari University of Venice). Titolo
tesi PhD: Three essays on institutional voids and firms' strategy in emerging markets. Primo
impiego dopo il PhD: University of Professional Studies, Accra (Ghana).

2013 — 2015. Stefano Li Pira (Ca’ Foscari University of Venice). Titolo tesi PhD: Three Essays
on Speed of New Technology Imitation, Red Queen Competition and Negotiation of
Categories. Primo impiego dopo il PhD: Warwick Business School (UK).

Valutatore esterno per tesi di studenti di dottorato:

2020 — Laura Aldrovandi, Universita di Modena e Reggio Emilia. Titolo tesi PhD: Innovazione e
sviluppo economico territoriale attraverso la creazione di un polo tecnologico (hub), un
modello integrato di incubazione, ricerca, servizi alle imprese e formazione: il caso del Parco
Scientifico e Tecnologico del Mirandolese ed i suoi sviluppi futuri.

2019 - Beatriz Pérez-Aradros, Universidad de la Rioja (Spagna). Titolo tesi PhD: The effects of
entry timing and entry mode decisions on firm performance: The role of competitive strategy
and environmental factors.

2017 - Pilar Bernal, Universidad de Zaragoza (Spagna). Titolo tesi PhD: Developing strategies
for innovation: Determinants and effects.

2012 - Elisabet Garrido Martinez, Universidad de Zaragoza (Spagna). Titolo tesi PhD:
Technological change and internationalization in the network industries: an institutional
approach.

CONSULENZA

Nel corso degli anni ho lavorato come consulente su questioni di strategia aziendale e analisi
competitiva con una varieta di clienti del settore privato, tra cui Fin-Technology Capital
Partners (Merchant Bank), CRIF Group (una societa multinazionale che offre servizi di credit
reporting, modelli di supporto alle decisioni, soluzioni di gestione, consulenza, outsourcing,
software e sistemi informativi aziendali in tutto il mondo), e Democenter-SIPE, Centro Servizi
per I'Innovazione (una fondazione che riunisce istituzioni, associazioni di categoria, fondazioni
bancarie, con l'obiettivo di offrire servizi di consulenza ad aziende del territorio).

LINGUE CONOSCIUTE

Italiano (madrelingua)
Inglese (molto buono)
Spagnolo (sufficiente)

COMPETENZE INFORMATICHE
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Microsoft Office

Statistical software packages: STATA, SPSS

Business information and research tools: Factiva, LexisNexis
Financial analysis databases: Orbis, Bloomberg

Patent databases: Orbit

lo sottoscritto, Claudio Giachetti, confermo che tutto quanto dichiarato nel presente Curriculum
Vitae corrisponde a verita ai sensi degli articoli 46 e 47 del D.P.R. 445/2000.

Venezia, 5 Giugno 2020
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